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论工业设计美的特性
、

张 伯 良

(工业设计系 )

马克思指出
: 工业的存在

, “
是人的本质力量的打开的书本

,

是感性地摆在我们面前的

人的心理学
。 ” 11[ 工业设计的活动过程是以人为主体的

,

物为人用
,

而人类又可以 自由地进

行创造
。

不仅能够按照任何物种的尺度进行生产
,

即不受限制地按照客观世界本身所具有的

规律进行生产 , 还能够从人的
“
内在固有的尺度

” 即人本身的主观目的性出发
,

按照人的物

质和精神的需要来塑造
、

创造新的产品
。

这是一种按照客观为内在规律进行创造
,

以实现自

己的既定 目的和要求的活动
。

体现在工业设计方面的美的规律
,

就是这种客观规定性本身和

人的主观认识的统一
。

现代工业设计在科学技术发展的基础之上产生
,

作为人实现主观目的

的一种物质活动
,

通过人的主 观能动性
、

创造性的发挥
,

便能够按照自己的功利目的和审美

的心理需求
,

设计创造出既是实用功能又有优美形式的工业产品来
,

这正是其美学意义的本

质所在
。

工业设计美的这一本质
,

具体表现为以下几个方面的基本特性
。

一
、

整 体 性

工业设计是自然科学与美学的结合
,

它在设计过程中的思考内容有着自己的鲜明特点
,

即既要考虑满足人们对于工业品实用方面的需要
,

又要考虑满足人们对于它在审美方面的需

要
,

才能适应人们对于物质和精神方面的全面需求
。

社会愈向前发展
,

这两种需求的结合就

愈紧密
。

现代工业设计从先进的科学技术条件出发
,

从现代人的生活和现代社会生产的需要出

发
,

要充分地体现这两种需求的结合
。

它既要把产品的效率
、

安全
、

舒适等方面放在首位
,

以符合实用的目的要求
,

又要体现出人对形式法则的 自由运用
,

以满足审美方面的要求
,

并

且要努力做到二者的和谐统一
。

这种对于工业品功能与形式关系的全面思考
,

加 上对于各种

社会因素的考虑
,

就形成了工业设计美的一个重要特性—
整体性

。

人们按照既定 目的确定一

个整体形态的生产造形活动
,

重要阶段之一是建立各个部分之间互相联系的构思计划
,

以求

产生一个连贯有效的整体
。

现代工业设计是大工业生产的产物
,

它旨在确定工业产品的外形

质量
,

其中包括 外 形 特 征
; 但 又 不 仅 仅着眼于产品的外部形式

,

而要综合考虑形态与材

料
、

构造的合理关系
,

考虑生产者和使用者利益的结构与功能的关系
「,

包豪斯在它的第一个

宣言中就曾宣称
: “

完整的建筑乃是各种艺术的最终目标
,

… … 建筑师
、

画家和雕刻家必须

重新认识
,

一个建筑物的组成具有整体性特点
。

只有这样
,

在他们的作品中才能灌注建筑体

系的精神
。 ”

机械化
、

大批量生产的特点
,

使它成了具有广泛社会意义的造形活动
。

与社会生活的各

个方面所保持的广泛而充分的社会联系
,

需要它从物质的
、

经济的
、

精神 的
、

社 会 的 多种
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角度
,

全面地考虑设计中产品的功利价值
、

经济价值
,

和审美价值等多方面的因素
。

具体地说
:

在物质功能方面
,

要讲求材料
、

结构
、

功能技术等方面的科学性
、

合理性
。

与要实现的

产品的目的和要求相联系
,

考虑所应用的材料与技术的条件
、

加工的方 法
,

以 及 构 造
、

结

构
、

功能等方面的合理情况
,

以产品的高效
、

方便
、

安全为目标
,

保证产品的第一位的要求

一
“
实用

”
的实现 ,

在精神功能方面
,

要讲求与产品不同使用目的
、

性质需要相符合的外形审美愉悦感
,

产

品的美学价值
,

主要还是体现在形式美方面
,

要考虑通过不同的形态
,

色彩
、

表面质地的处

理
,

为产品设计出生动而又和谐的艺术形象
,

以优美的造型
,

高雅的情趣
,

满足人们在审美

方面的精神需求 ,

在经济价值方面
,

要讲求以最少的财力
、

物力
,

获得最大的成果
。

要考虑是否符合于大

机器批量生产以及自动化操作
,

管理的要求
,

·

是否有利于降低成本
、

提高效率
, ,

制作的材料

费用
、

加工费用如何
,

产品今后的经济价格与消费者的经济水平以及社会购买能力是否相适

应多

此外
,

从工业设计与社会生活的广泛联系出发
,

要讲求产品与社会生活的协调和谐
。

要

考虑诸如与生活环境的关系
,

与视觉传达等方面的联系以及对社会所起的作用
。

从更大范围

来说
,

还要考虑时代特点
、

民族特点
、

地方特点等众多因素
。

这种各个部分侧面有机地综合起来
,

融汇于一个统一产品整体形态之中的要求
,

是它与

过去手工业生产设计根本不同之处
。

手工时代的生产设计
,

追求的是产品的局部细节完美
,

狭义得甚至仅指表面装饰
,

根本不去考虑产品的外观形状以及色彩以外的事
。

而现代工业设

计则不仅要把产品的实用功能放在首位
,

还要考虑产品外部形式与其内部结构
、

工艺等方面

相协调
,

求取产品的内容与形式的统一
。

产品作为一个整体的结构形态
, “

内
”
与

“
外

”
是

连贯一气的
,

不能截然分开
。

在具体设计时
,

应由内而外
、

由外而内地反复 的
、

通 盘 的考

虑
,

以实现各个部分
、

各个方面的交叉渗透
,气
形成一个有机的整体

。

那种先设计产品的内部

结构
,

再附加产品的外观装饰 ; 或先作外形
、

色彩方面的安排
,

再考虑产品实用功能等方面

的设计方法
,

都是没有把握住整体特性的设计方法
。

设计者如果把各个因素互不关联地单独

进行设计
,

即使在某一部分显示出
“ 灵感

” ,

也是不足取的
。

现代大工业生产的特点 、 与社

会生活的广泛联系
,

都使得
“
设计

” 的内涵在迅速地扩大
。

除与产品直接有 关 的 材 料
、

结

构
、

生产条件等方面
,

还要考虑产品
“ 以外

” 的包装
、

运输
、

广告等情况
,

甚至与社会环境

的关系问题
,

这就要求设计者能够适应复杂
、

多样的设计要求
,

考虑到各个方 面的情况
,

还

应同时对科学家
、

工程师
、

工艺师
、

艺术家等具有的各种知识有所了解 , 对诸如材料学
、

力

学
、

数学
、

工艺学
、

人体工学等理性知识以及美学
、

心理学
、

色彩学
、

文艺学
、

社会学
、

市

场学等感性知识的了解
。

这样
,

才能做到以产品的使用功能为目的
,

既从科学技术
、

经济法

则
,

生态环境等方面发挥出恰到好处的功利效应 , 又从形
、

色
、

质等方面提供为使用者的感

官所乐于接受的美感因素
,

设计出内容与形式相统一
、

符合社会需要的受欢迎 的产品
。

社会

愈向前发展
,

工业设计与社会的联系愈广泛
,

它的这一整体性的特点也就愈加突出
。

因而
,

现代工业设计往往从一开始就要考虑到产品的各个部分以及与社会的各个方面的联系
。 “

包

豪斯
” 的主要创始人格罗比 乌 斯 ( G r 。 iP u S ) 就 曾经认为现代 的工业设计应 该 采 用集体创

作
、

标准化与模数等方法
。

现在
,

越来越多的人认识到
,

以个人 的力量是不能担负起现代工业

设计的繁重任务 的
,

因而世界上不少大 的工业设计中心都采用了设计小组这样的集体方式
,
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这也是由现代工业设计整体性的特点所决定的
。

二
、

单 纯 性

设计美的决定因素是产品的功能
,

而作为它的直接因素则是其形式
。

单纯化是现代形式

的重要特征
。

现代工业设计一般多运用直线
、

块面的结合
,

构成单纯
、

明快的运动变化
。

它

否定了繁琐堆砌的外部纹饰
,

与旧时代设计主要以雕刻式纹饰作为增添美的手段相比较
,

有

着本质的不同
。

手工业生产时代的设计
,

主要是通过描摹自然形态的纹饰对物体 外 形 作 装

饰
,

这往往掩盖了产品 自身所固有的材质
、

线形
、

色彩等方面的美
。

十八世纪欧洲罗可可艺

术风格和中国清朝乾隆时期
,

手工制品都以复杂的工艺造型以及细微的装饰
,

集华丽与庸俗

于一体
。

现代工业设计摒弃虚浮的华饰
,

重视物质材料本身所固有的质地感
、

色彩感
,

通过

形态
、

色彩
、

肌理综合作用的充分发挥
,

从材料和技术中直接求取单纯
、

简洁 的美感
。

它可

以取得艺术造型的统一效果
,

增强产品的整体感 ; 通过严格的逻辑表达
,

表现出充分的理性

的美
,

使产品的个性特色更为明显
,

取得
“
一以当十

” 的造型艺术的效果
。

本世纪早期
,

著

名工业设计师米斯
·

凡
·

德洛曾针对手工业生产制品不往重功能而重外形纹饰雕绘的现象
,

明

确地提出了
“
少就是多

” 的口号
,

主张工业设计应当注重功能
,

对外部形式方面的装饰越少

越好
。

现代工业设计强调单纯化的倾向
,

显示了与旧时代所追求的审美效果完全不同的设计

思想
。

现代工业设计倾向于单纯化
,

有其多方面的原因
:

最主要的原因是出于现代工业机械化
、

自动化
、

大生产的需要
。

抽象的
、

单纯的设计形

式
,

简化了机械生产中复杂的工艺过程
,

适应了现代工业大批量生产的
“
三化

”
( 标 准化

、

系列化
,

通用化 )要求
,

从而使产品易于加工
,

精确度提高
,

生产时间缩短
,

成本 降 低
,

同

时还可以利用物质材料的自身特点
,

以求取简洁
、

明快
、

流畅等方面 的效果
。

其次
,

产品设计的单纯化还符合了视觉的基本法则
。

因为结构简单的形式可以强烈刺激

感官
,

形成视觉的吸弓}力
,

在令人眼花缭乱的产品世界里
,

易于为人所
“
抓住

” 。

第三
,

单纯的形式 富 于 现 代感
,

符合人 的心理平衡的需要
。

现代社会的生 活 纷 繁复

杂
,

人们成天接受大量
、

多样的信息
,

设计的单纯化给人以一种安定感
、

轻松感
,

适合现代

人 的审美情趣
。

第四
,

抽象
、

单纯的图形
、

符号可以充分发挥其象征性功能
。

它可以通过象征意义或联

想
、

暗示
,

在立意方面赋予产品以一定的个性和细微的表情
,

适于人的生活情趣和气氛
,

使

人受领到一种
“
意境

” 的美
。

形象 的单纯化
,

以外形的简化来显示
,

而简化的极致是几何形的抽象
,

现代工业设计的

单纯性
,

是与抽象形式的运用相密切联系的
。

它通过形形 色色的点
、

线
、

面 的移位
、

交叉
,

有规律的分割
、

开合
、

聚散
、

旋转等手法的运用
,

产生激烈的运动变化
,

形成强烈的节奏和

韵律
,

触发人们一定的心理情诸
。

抽象形式是 自然界与生活现象中各种形象的
“ 升华

” ,

是

众多事物所共有的色彩
、

线条
、

形状的高度概括
。

它在现代艺术 中的应用很广
,

但是从对于
“ 艺术形象

” 的塑造而言
,

其艺术价值并不高
。

本世纪初
,

以康定斯基为代表的一些画家
,

在绘画创作中弃绝客观世界灼形象形式
,

看重形与色的美
,

强调对线
、

形
、

色的描绘
。

由于

把形式的抽象加 以绝对化
,

切断了绘画与生活的联系
,

因而沦于为形式而形式
。

不过
,

虽然

从艺术创作的角度来看这是不可取 的
,

但是从工业设计的角度看
,

这种相对独立
,

比较纯粹
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的形式美则有着较大的美学价值
:
由于脱离了具体对象轮廓的限制

,

通过形式法则的运用舍

去多种非本质的因素
,

与工业设计的材料
、

构造
、

工艺
、

功能等要素相联系
,

可以取得良好

的设计效果
。 “

包豪斯
”
宣称要用不反映具体形象的线来表现容量

、

速度
、

方向等方面的因

素
。

事实说明
,

这样做对于工业设计来说是合适 的
,

而且是颇有成效的
。

马 赛 尔
·

布 劳 耶

( “
包豪斯

”
初期学生

,

后留校任教 )于本世纪二十年代所设计的钢管椅
,

造型挺拔
、

结构精

密
,

通过抽象形式与自然物理的结合
,

表现出了一种单纯而明快的律动的美
,

并且做到了集

功能
、

技术
、

经济和审美于一身
,

它具有较高的实用价值和审美价值
。

单纯的美是一种
“
天然去雕饰

” 、 “
大巧谢雕琢

” 的美
,

这种美由删繁 就 简 而来
,

它

“
单

”
而

“
纯

”

— 去掉了杂质
,

保留着精华
,

它 的可贵
,

就在于以简洁的外形包孕了丰富 的

内涵
。

单纯
,

并不等于贫乏
。

因此
,

把米斯
.

凡
.

德洛提出的
“
少就是多

” 的观点
,

来作为一

种设计思想原则是正确的
,

但是需要注意对此不能无限制地扩大
,

区
l

为强调功能而忽视了形

式
,

就会使产品产生一种冷漠感
、

乏味感
。

著名工业设计 大 师 雷 蒙 : 洛埃 维 ( R
o y m o n d

fo
e w y尹 s

)认为
: “

设计应当简单
,

但不能枯燥乏味
。

” 对于工业设计来说
,

如果
“
少

”
变成

了 “
单调

” ,

产品就会使人感到枯燥乏味
。

在工业设计史上
, “

功能主义
”
片面求

“
少

”
而

忽视产品
“
人情味

”
的设计

,

人们是不欢迎的
。

三
、

时 代 性

人类的一切劳动 ( 物质 的
、

精神的 )都要求能够随时代的发展创造出新的产品
。

车 尔 尼

雪夫斯基指 出
: “

每一代的美都是而且也应该为那一代而存在
: 它毫不破坏和谐

,

毫不违反

那一代的美的要求 ; 当美与那一代一同消逝的时候
,

再下一代就将会有它自己的美
,

谁也不

会有所抱怨的
。 ” lz[ 美的创造的这一特点

,

在工业设计方面表现得尤为突出
。

因为现代工业设

计是现代工业社会的产物
,

不可能不随社会的前进而发展
。

当社会生产力发生重大变革
,

新

的材料
、

新的技术
、

新的工艺 出现之时
,

设计思想必然要随着社会的变化而变化
。

格罗比乌

斯在
“
包豪斯

”
成立之初就说

: “
我们正处在一个生活大变动的时期

,

旧社会在机器 的冲击

之下破碎了
,

新社会正在形成之中
,

在我们的设计工作中
,

重要的是不断发展
,

随着生活 的

变化而改变表现方式
,

决不应是形式地追求
`
风格特征

, 。 ” 31[ 包豪斯提倡设计与生产必须主

动地与时代结合
,

产品的美不应再象手工业生产时代那样只表现为产品外部的纹饰
,

而应该

通过材料
、

技术
、

功能多种方面综合地表现出来
。

这些观点适应了时代的要求
,

体现了时代

工业设计的发展方向
。

现代工业设计美的时代性
,

主要地体现在新材料的开发
,

新结构
、

新工艺
、

新技木的应

用以及新的审美观念的出现方面
。

材料
、

结构
、

工艺
、

技术条件
,

是工业生产造型 的物质基础
,

是实现功能目的的重要方

面
,

也是设计和生产中的能动
、

活跃的因素
。

任何时候
,

工业产品的功能与造型都有赖于那

个时代的先进的利
一

学技术成果
,

采用最新的科学技术
,

也是时代生产方式和工艺 水 平 的 体

现
。

蒸汽机
、

纺织机的发明和使用 ; 电力
、

汽车
、

钢铁生产技术的发展 ; 铝合金
、

塑料等各

种合成材料和高分子有机材料的出现
,

铸造
、

冲压
、

塑制
、

喷镀等技术的应用等
,

都曾为现

代工业设计的发展提供了新的质材
、

新的表现手段
,

使得工业设计随之也发生 了 巨 大 的变

化
。

第二次世界大战以后
,

遗传工程
,

太空技术与微电子技术三大领域的突破
,

使设计思想

产生了飞跃
,

推动了工业设计 的飞速前进
。

当前科
.

学技术的迅猛发展
,

正在积极地促使产
.

钻
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的更新换代
。

推动工业生产 的发展
,

工业产品的
“ 生命周期

” 的缩短
,

对当前工业设计的发

展无疑会产生很大的刺激和促进作用
,

使之表现出鲜明的时代特征
。

现代工业设计美的时代性
,

还明显地体现在审美观念的擅变方面
。

人们生活水平的不断

提高
,

向工业设计提出了相应的高标准的要求 ; 同时在审美的观念方面
,

也要求设计能够反

映出时代的特点和风尚
,

具有现代精神
。

现代工业设计
,

己经抛弃了美在产品附加装饰的旧

观念
。

社会生活节奏的快速紧张所造成的人们求单纯
、

安定的心理状态等方面的因素
,

使工

业设计就更加倾向于
“ 返朴归真

” ,

表现出对象本身的本色美了
,

本世纪 以来 设计 界对 于
“
肌理美

”
的重视就证明了这点

。 “
肌理美

”
所突出的在于

“
质

” ,

是把触觉作为主要造型

要素的
。 “
血理

”
所显示的是材料所自具的触觉质感和视觉质感

,

它与塑料
、

涂料等各种新

型材料以及工艺手段相联系
,

可以保持物体材质特点和加工特点
,

形成物体不同的重量感
、

透明感
、

冷暖度等多方面的特点
,

表现出丰富的表情性
。

它的效果主要体现为物体材质的自

然美
,

可以使产品显得单纯纯朴
,

`

更具个性特色
。 “

肌理
” 当前一跃而成为与形

、

色并列的

现代设计三大要素之一
,

它的美被人们所赏识
,

正是它适应了现代工业材料
、

工艺等方面的条

件以及社会
』

合理需要的结果
。

又如
“
黄金比

”
作为一种古老的比例数值关系

,

旱在古希腊就受

到毕达哥拉斯学派和柏拉图等人 的重视
,

认为这一 比值关系给人以特殊的美感
,

是
“
天然合

理 ” 的最美妙的形式比例
。

十六世纪的威尼斯数学家帕乔里也把它称为
“
神赐的比例

” 。

十

九世纪法国象征主义诗人马拉美甚至认为美的诗歌的
“
印刷符号

”
也

“
应 依 黄 金 分割律排

列 ” ,

似乎这一数值的比例关系是不容改变的
。

但是随着社会的发展
,

现代的比例观念却已

渐渐地不把它作为绝对的美的形式来看待了
。

黄山之所以被称为
“
天下第一名山

” ,

就是与

它那不合比例的奇松
、

怪石有关
。

现代工业设计以材料
、

工艺手段的现代化为基础
,

也常常

谋求突破这种形式比例尺度而使产品更具丰富多样的风格和情趣
。

如利用塑料可塑的特点
,

就可以以任意的形态而显示生动活泼的造型
。

这些与过去时代明显不同的设计观念
,

表现出

了现代工业设计强烈 的时代特性
。

美国的著名未来学家约翰
。

奈期比特在他 的 《 大趋势 》一书

中说过一句颇有义意的话
: “

咋天已经过去
,

明天也不会永存
。 ”

工业设计也必然要随着社

会 的发展需要而不断地改变
、

更新
,

一停滞下来则将失去生命力
,

一种再好的美的设计也会

因 “
老化

”
过时而被新的设计所代替的

。

参 考 文 献

1[ 〕 《 1 8 4吐年经济学一哲学手稿 ))

〔2〕 《 生活与美学 》

〔3〕 《 全面建筑观 》


